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INTRODUCCION

Con base en lo dispuesto en el articulo 19 de las Politicas de Radiodifusion de la
Universidad de Guadalajara, la Defensoria de las Audiencias del Sistema
Universitario de Radio y Television (SURTV) presenta su octavo informe de
actividades, tercera defensoria, del periodo que abarca del 11 de diciembre al 10 de
febrero de 2023.

De acuerdo con el mismo articulo 19, el Defensor, ademéas de las obligaciones
derivadas de la ley, se encuentra obligado a:

I. Recibir, documentar, procesar y dar seguimiento a las observaciones, quejas,
sugerencias, peticiones o sefialamientos, de las audiencias;

Il. Sujetar su actuacion a la Constitucion, la Ley, y demas disposiciones aplicables;

[ll. Actuar en todo momento con criterios de imparcialidad e independencia teniendo
como prioridad hacer valer los derechos de las audiencias;

IV. Coadyuvar con la alfabetizacion mediatica de las audiencias, difundir los
derechos de las audiencias, asi como los mecanismos con los que se cuenta para
garantizarlos;

V. Coadyuvar en la implementacion de medidas de accesibilidad para que las
audiencias con discapacidad y las audiencias infantiles puedan ejercitar los medios
de defensa que correspondan,;

VI. Llevar un registro de todos y cada uno de los asuntos atendidos en el ejercicio
de sus labores;

VII. Rendir a la Universidad de Guadalajara, en los meses de febrero y agosto de
cada afo, un informe que describa todos los asuntos atendidos durante el semestre
del afio calendario inmediato anterior, la forma de atencion y sus resultados, asi
como, las medidas que hayan implementado;

VIII. Hacer publico dentro de los primeros 10 dias de los meses de febrero, abril,
junio, agosto, octubre y diciembre, un informe que contenga los elementos de la
fraccidn anterior, respecto de los dos meses anteriores, y

IX. Atender en tiempo y forma todos los requerimientos realizados por la Universidad
de Guadalajara.

Esta Defensoria manifiesta su reconocimiento al Rector General de la Universidad
de Guadalajara, Dr. Ricardo Villanueva Lomeli; al Director del Sistema Universitario
de Radio, Television y Cinematografia, Dr. Gabriel Torres Espinoza, y en general a
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quienes colaboran en las estaciones de radio y television por su total compromiso
con los derechos de las audiencias y el apoyo a esta Defensoria.

MENSAJES A LA DEFENSORIA

Se informa que a esta Defensoria no llegaron quejas, propuestas ni comentarios
durante el periodo que se reporta.

DIFUSION DE LOS DERECHOS DE LAS AUDIENCIAS

Medios publicos e inteligencia artificial

Con el objetivo de analizar los
alcances del uso de lalA enlos
medios publicos en México, en
cuanto a sus beneficios,
desafios regulatorios 0
autorregulatorios y la tutela
efectiva de los derechos de las
audiencias, perspectiva de
género y los principios de los
medios de servicio publico, se
elabord un proyecto de conversatorio, al que se invitara a expertos nacionales e
internacionales.

La actividad se preveé que se lleve a cabo a fines de febrero o principios de marzo y
forma parte del plan de trabajo 2024, el cual se describio en el informe noviembre-
diciembre 2024. Su realizacion es para continuar el analisis que se hizo del tema en
“TV Morfosis, mas alla de la inteligencia artificial”, en diciembre de 2023, con los
auspicios de la ATEIl y Canal 44 de la Universidad de Guadalajara.

El conversatorio se desarrollara bajo iniciativa de la Editora de Género y esta
Defensoria. Las conclusiones que de ahi se deriven seran la base para proponer
algunos principios éticos en los documentos autorregulatorios de Radio UdeG y
Canal 44.

Comentarios en Sefal Informativa

Continuamos participando como comentarista en el noticiario Sefal Informativa de
Canal 44 Noticias para difundir y analizar temas vinculados con los derechos de
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las audiencias, la ética, el periodismo y los medios de comunicacién. Las
colaboraciones son cada 14 dias. Los temas abordados en el periodo que se

informa son los siguientes:

La TV sigue
dominando (8 de
diciembre)

Liga: https://youtu.be/-
hPgWOMM6FA?si=hwwvIWJDBtrMFROt

Esta semana el Instituto Federal de
Telecomunicaciones publicé los resultados de la mas
reciente encuesta de consumo de contenidos
audiovisuales en México. ¢, Cuales son a mi parecer
los cinco datos mas relevantes?... Uno... Que la
televisién continua siendo la reina de cobertura,
penetracién y consumo de contenidos en nuestro
pais... Escuche lo siguiente... 95 por ciento de los
hogares mexicanos cuenta con al menos un televisor
y de quienes ven television, que somos la mayoria de
las y los mexicanos, 75 por ciento dijeron ver
contenidos de television abierta, es decir, 7 de cada
10 personas expuestas a la televisiéon contintan
viendo los canales de Televisa, de Television Azteca y
en menor medida de Imagen Television y
Multimedios... Vaya dato... Segundo dato... Ocho de
cada 10 personas, en promedio, tienen acceso a
Internet y las redes sociales... Por supuesto estas
personas estan consumiendo cada vez mas
contenidos a través de la red... La cifra reveladora es
que ya 54 por ciento de estos usuarios consumen
contenidos audiovisuales en Internet... ;Y qué ven?
Fundamentalmente contenidos en Youtube vy, si, luego
de Netflix, pero qué cree, de estas personas
conectadas a internet un 11 por ciento ve ahi, en la
red, canales de television abierta... Por eso decimos
que la televisiéon abierta continua fuerte aun en la era
de Internet...Tercer dato importante... Quien diga que
nifas y nifos ya no ven television abierta, se
equivoca... 72 por ciento del total de nifias y nifios con
televisor ven television abierta, al tiempo que ven
otros contenidos quienes tienen acceso a
internet...Cuarto dato relevante... En promedio, en
México, se ve television abierta por alrededor de dos
horas y media al dia... Nifas y nifios, la ven un poco
menos, 2 punto 3 horas al dia... Pero qué cree, en
tiempo invertido, ahora el consumo de contenidos
audiovisuales en Internet es superior, con 3 horas al
dia, para ver, como le decia, producciones en
Youtube, Nefflix, otras plataformas vy, claro, television
abierta... Quinto dato importante... El consumo de
television, de internet e incluso de la radio, medio
sobre el cual hablaremos la semana siguiente, se
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hace cada vez mas de manera simultanea... Por
ejemplo, el 27 por ciento de los encuestados, 3 de
cada 10 personas, consumen contenidos en internet al
mismo tiempo que ven television y/o escuchan radio...
Como usted se dara cuenta, los habitos de consumo
audiovisuales en México son cada vez mas
diversificados, pero la television sigue, aun, en la
cuspide... Esta informacion es también util para
recordarle que todas las emisoras o canales de
televisién abierta y de radio abiertas cuentan con una
defensoria de las audiencias para la tutela de sus
derechos, de sus derechos como audiencia... En
Canal 44 y Radio UdeG estamos a sus ordenes...
Escribanos en el micrositio de la Defensoria, al que
puede acceder desde la pagina www.udgtv.com, y al
correo electrénico defensoria.audiencia@udgtv.com
Hasta aqui mi comentario... Continuamos en Senal
Informativa...

El poder de la radio en
la erade las
plataformas digitales
(22 de diciembre)

Liga: https://www.youtube.com/watch?v=9SjihR3gpyQ

Quienes pronosticaron la muerte de la radio se han
equivocado una y otra vez, por supuesto... De
acuerdo con la Encuesta Nacional de Consumo de
Contenidos Audiovisuales 2023, realizada por el
Instituto Federal de Telecomunicaciones, la radio,
maravillosa tecnologia que tanto ha aportado a la
humanidad, se mantiene como un medio de
comunicacion poderoso en la era digital... Le
comparto los cinco datos mas relevantes, a mi
parecer, de esta encuesta nacional en relacién con la
radio... Primero... Mas de la tercera parte de la
poblacién mexicana, el 35 por ciento, manifesté
escuchar estaciones de radio... Se trata,
efectivamente, de un porcentaje menor al que
teniamos el afio pasado, que fue del 38 por ciento,
pero no deja de ser significativo, ante el incremento
enorme de la oferta de contenidos audiovisuales en
innumerables plataformas digitales... Segundo dato...
Quienes escuchamos radio, preferimos, en mas del 80
por ciento, los programas musicales, y luego, con 44
por ciento, los programas de noticias... Muy abajo,
con 5 por ciento, son mencionados los programas
culturales y cientificos, y con 4 por ciento, los
programas educativos, lo que plantea desafios, sobre
todo para los medios publicos, que tienen, como
Radio UdeG, un compromiso, ineludible, con
contenidos de esta naturaleza... Tercer dato...
Quienes escuchamos radio, preferimos hacerlo a
través de las tradicionales radiograbadoras o los
estéreos, asi como en receptores portatiles, como
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estos... Hablamos del 70 por ciento de los
radioescuchas que sintonizamos la radio, digamos, a
la antiguita, pero qué cree, como es de suponerse, los
teléfonos celulares se utilizan cada vez mas para
sintonizar estaciones de radio... Un 23 por ciento asi
lo hace, con sus moviles, en equipos que tienen los
chips de recepcion de estaciones de FM local, y este
porcentaje es mayor al del afio 2022, que era de 20
por ciento... Por supuesto también se escucha mucha
radio abierta en el automovil o en el transporte
publico... Cuarto... Es cada vez mayor el nimero de
personas que escuchan programas de radio, via
Internet ... Un 7 por ciento de las personas que
consumen contenidos por Internet, escuchan radio a
través de esta tecnologia... El afo pasado, era un 6
por ciento, es decir, crecio un digito... Por cierto, aqui
un dato adicional, de otra fuente, en este caso de la
Federacion Internacional de la Industria Fonografica, y
gue en su mas reciente estudio sobre el consumo de
musica en el mundo, revela que aun cuando la musica
se afianza como un contenido multiplataforma, la radio
ocupa el tercer lugar para escuchar canciones, con un
17 por ciento... El primer lugar lo tienen, claro,
plataformas como Spotify, con 32 por ciento, y de
video en streaming, como Youtube, con 31 por
ciento... Y quinto y ultimo dato... Quienes
escuchamos radio, lo hacemos por unas 3 horas al
dia... Nada mal, si se considera que un tiempo similar
se destina, en promedio, a ver contenidos en
plataformas como Netfflix, o para ver television
abierta... Asi que tendremos radio por muchas
décadas mas... Y para que medios como Radio UdeG
mantengan su calidad, es importante la participacion
de usted, con sus comentarios o quejas sobre la
programacion... Escribanos en el micrositio de la
Defensoria de las Audiencias, al que puede acceder
desde la pagina www.udgtv.com, y al correo
electronico defensoria.audiencia@udgtv.com Hasta
aqui mi comentario... Muy feliz Navidad...
Continuamos en Senal Informativa...

Spots de partidos
politicos en radio y
televisiéon ¢ por qué la
molestia? (5 de enero)

Liga:
https://youtu.be/Tagwe tV19WO07?si= 7xiXUWFSolLxKfqg
2

Como usted sabe, en nuestro pais estamos en pleno
proceso electoral... Y parte de las obligaciones,
constitucionales, de las estaciones de radio y
televisién consiste en transmitir los mensajes, spots o
promocionales de los partidos politicos y las
autoridades electorales... Desde el periodo de
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precampania, que es el que actualmente se desarrolla
para las elecciones federales, y hasta el dia de las
elecciones, que seran el primero de junio de 2024, los
partidos politicos, las candidaturas independientes y
las autoridades electorales tienen derecho a usar 48
minutos diarios en cada una de las estaciones de
radio y television... 48 minutos... En el actual periodo
de precampafas, 30 minutos son usados por los
partidos politicos y 18 minutos por el Instituto Nacional
Electoral, el INE, y por otras autoridades electorales,
por ejemplo, el Instituto Electoral y de Participacién
Ciudadana de Jalisco... Y durante el periodo de las
campanfas politicas, que comenzaran el proximo
primero de marzo, se seguiran utilizando los mismos
48 minutos, pero repartidos de diferente manera...
Habra mas tiempo para los partidos politicos,
coaliciones y candidaturas independientes... 41
minutos diarios y los 7 minutos restantes seran usados
por el INE y otras autoridades electorales... Estos 48
minutos, también por ley, se deben utilizar en
porciones de entre 2 y 3 minutos por cada hora de
transmision, en un horario que va de las 6 de la
manana a las 12 de la noche... Cada spot 0 mensaje
tiene una duracién de 30 segundos... La incorporacién
de estos mensajes en la programacion de las
estaciones de radio y television es un proceso
complejo, que en ocasiones lleva a que se interrumpa,
de manera abrupta, la continuidad de algunos
programas, lo que genera molestias, que no son
pocas, en las audiencias... Es comprensible... De ahi
que quienes se encargan de la programacioén en las
emisoras de radio y television tienen la enorme
responsabilidad de cumplir con la pauta que les envia
el INE e incorporar los spots en los horarios en los que
se instruye, sin que haya afectaciones importantes en
el desarrollo de los programas... Sin embargo, como
le decia, no siempre se logra insertar la pauta
electoral sin sobresaltos... Por supuesto que en Canal
44 y Radio UdeG se hace el mayor esfuerzo para
cumplir con esta obligacién sin vulnerar los derechos
de las audiencias, sin vulnerar la l6gica discursiva y de
continuidad de la programacién... Es importante
recordar que en caso de no transmitirse estos
mensajes, tal como se ordena, las estaciones de radio
y television pueden ser acreedoras a multas muy
elevadas, pero esto no debe ser razén para que las
audiencias vean o escuchen sus programas favoritos
mutilados... ¢ Usted qué opina?... Sobre este tema y
otros relacionados con la comunicacion politica y los
derechos de las audiencias hacia las elecciones 2024
continuaremos hablando en este privilegiado
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espacio... Hasta aqui, por lo pronto, mi comentario...
Muy feliz 2024... Continuamos en Sefal Informativa...

Calidad en los
promocionales de los
partidos politicos

(19 de enero)

Liga: https://www.youtube.com/watch?v=C-
SsBpDk8hs

Como se detallado en Sefial Informativa, ayer
concluyo el periodo de precamparias del proceso
electoral 2023-2024... A partir de hoy dio inicio el
periodo de intercampanas, en el que las estaciones de
radio y televisién continuaran transmitiendo millones
de spots o promocionales de los partidos politicos y
autoridades electorales, pero en este caso bajo un
criterio distinto... De los 48 minutos que cada estacion
de radio y televisién debe destinar para este propdsito,
el 50 por ciento, es decir, 24 minutos, seran utilizados
por el INE y otras autoridades electorales, y la otra
mitad, por los partidos politicos, de manera
igualitaria... A diferencia del periodo de las
precampanas, en los spots o promocionales que se
transmiten desde este dia ya no veremos a las
precandidatas y precandidatos, sino que el contenido
sera genérico, destinado a difundir los objetivos,
principios de los partidos politicos... Sera, pues, un
periodo de intercampafas, que culminara el jueves 29
de febrero, en el que, para el caso de la eleccion
presidencial, Claudia Sheinbaum, Xéchitl Galvez y
Jorge Alvarez, se deberan abstener de emitir cualquier
tipo de propaganda y tampoco podran participar en
eventos publicos con caracter electoral... Pero, como
lo decia, el bombardeo de spots no terminara... Al
respecto, es importante recordar que durante todo el
proceso electoral, que comenzo el 7 de septiembre de
2023 y terminara el 2 de junio de 2024, dia de las
elecciones, se emitiran alrededor de 52 millones de
promocionales, de los cuales 30.4 millones forman
parte de la promocién de partidos politicos y sus
aspirantes... Como defensor de audiencias he recibido
quejas, no soélo por la interrupcion de programas de
radio y television para dar paso a los promocionales
de los partidos politicos, sino también porque el
contenido de esos mensajes politicos es en ocasiones
repetitivo, poco imaginativo o bien que carece de
informacion veraz y propuestas claras... Y es cierto,
una de las criticas mas importantes que se han hecho
al modelo de comunicacion politica que adoptamos en
México, es que si bien los spots pueden ser una
herramienta eficaz de comunicacién para informar en
pocos segundos de las propuestas de partidos y
candidatos, y hacer una contribucién en la formacién
politica de la ciudadania, en muchas ocasiones este
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objetivo no se cumple porque el tiempo al aire no se
aprovecha para, ya le decia, producir contenidos de
calidad para las y los electores... Por si fuera poco,
hay spots que han vulnerado derechos de las
audiencias... Del proceso electoral anterior, la
Asociaciéon Mexicana de Defensorias de las
Audiencias analizé 99 promocionales de los partidos
politicos y encontrd, por ejemplo, que hubo mensajes
sexistas... También, que nifios y nifas, fueron
utilizados como parte de la propaganda, entre otros
aspectos cuestionables... Termino mi participacion
reiterando el exhorto a los partidos politicos a
aprovechar de una mejor manera los numerosos
espacios en radio y television, y no para alejar de la
politica y del sistema electoral mexicano a la
ciudadania y a las audiencias... Hasta aqui mi
comentario... Continuamos en Sefial Informativa...

Canal 44 en el
monitoreo del INE
(2 de febrero)

Liga:
https://www.youtube.com/watch?v=s7Vbn8pINbM

Recientemente el Instituto Nacional Electoral present6
el informe final del monitoreo de los noticiarios de
radio y television, en este caso del periodo de
precampanas... Es decir, qué tanta cobertura
periodistica se dio a los partidos politicos,
precandidatas y precandidatos... Recordemos que
este monitoreo actualmente lo lleva a cabo la
Universidad Autonoma de Nuevo Ledn... En lo que se
refiere a las precandidaturas a la presidencia, a nivel
nacional, Claudia Sheinbaum tuvo casi el 41 por
ciento de menciones de la cobertura a las
precampanas... A su vez, la coalicidon que postula a
Xéchitl Galvez obtuvo el 36 por ciento de esta
cobertura... El resto del tiempo fue destinado a
Samuel Garcia y Jorge Alvarez... Entre las dos
precandidatas, la diferencia no es tan importante si
comparamos lo que ocurrid en elecciones anteriores,
sobre todo antes del afio 2000 cuando el PRI
ocupaba, sin rubor alguno, la mayor parte del tiempo
en la cobertura periodistica, toda muy favorable a sus
intereses, en los procesos electorales... Hoy las cosas
han cambiado... Sin embargo, si bien las cifras de
este monitoreo son muy Utiles, debemos analizarlas
con matices... Por ejemplo, el impacto de una pieza
periodistica es mucho mayor en un noticiario de
television de cobertura nacional si se compara con
otra pieza periodistica de un noticiario de radio local...
Lo mismo podria decirse cuando se editorializa una
nota a favor o en contra de una precandidata, en un
noticiario con millones de televidentes o



https://www.youtube.com/watch?v=s7Vbn8plNbM

Pagina 10 de 14

radioescuchas, que en otro, cuya audiencia es muy
pequena... El impacto politico puede ser
contrastante... Por eso, afirmar que la radio y
television ya votaron por una precandidata o
precandidato es poco serio... En el caso de Jalisco, se
monitorearon noticiarios de Promomedios, de
Radiopolis, de Televisa y de la Universidad de
Guadalajara... De Canal 44 se hizo seguimiento de
este noticiario de Sefial Informativa, que conduce
nuestra querida colega Sonia Serrano... ¢ Cuales los
resultados, de todo el periodo de precampafas que
abarco del 20 de noviembre de 2023 al 18 de enero
de 20247... Pues bien, en este noticiario, en primer
lugar aparecié Xachitl Galvez con 48.2 del tiempo de
cobertura... Le sigui6 Claudia Sheinbaum con 36.7
por ciento y Samuel Garcia y Jorge Alvarez con 15 por
ciento... A diferencia de lo que ocurri6 a nivel
nacional, aqui hubo un poco mas de tiempo a Xachitl
Galvez comparado con el destinado a Claudia
Sheinbaum, pero como lo decia, es importante entrar
en los detalles... En el noticiario monitoreado solo se
tiene el registro, durante todo este tiempo, de 12 notas
informativas sobre las precandidatas y precandidatos,
muy pocas, de las cuales 4 fueron sobre actividades o
dichos de Claudia Sheinbaum, 3 de Xochitl Galvez, 3
de Samuel Garcia y 2 de Jorge Alvarez... Como se
aprecia, en notas, incluso los precandidatos de
Movimiento Ciudadano estuvieron a la cabeza,
aunqgue en tiempo, como ya se dijo, la situacién fue
distinta... En cuanto a valoracion de las notas, esto
es, comentarios a favor o en contra de las
precandidatas y precandidatos, Sefial Informativa no
tuvo ninguna preferencia editorial, lo que resulta muy
favorable en términos de equidad y derechos de las
audiencias... Si usted quiere conocer mas detalles de
cdmo ha sido el comportamiento informativo de los
noticiarios en este proceso electoral, le invitamos a
consultar el sitio https://monitorec2024.ine.mx/
Encontrara informacion muy interesante... Hasta aqui
mi comentario, continuamos en Sefal Informativa...

PARTICIPACION EN GRUPO ONU-MEXICO

Consulta del Cédigo de Conducta


https://monitoreo2024.ine.mx/
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El 17 de enero el titular de esta Defensoria se integro al grupo de consulta en México
de un Cdodigo de Conducta propuesto por la ONU, cuyo fin es “orientar a los
Estados Miembros, las plataformas digitales y otras partes interesadas en sus
esfuerzos por hacer que el espacio digital sea més inclusivo y seguro para todas
las personas, defendiendo al mismo tiempo el derecho a la libertad de opinién y de
expresion y el derecho de acceso a la informacion”. La invitacion fue hecha por
UNESCO México porque considera que la labor de las defensorias de las
audiencias es importante en el fortalecimiento de la alfabetizacion mediatica e
informacional y en la participacion critica de la sociedad ante los fenomenos de la
informacion errénea, la desinformacion y el discurso de odio.

Consulta el Cédigo de conducta:
documento:
i https://www.un.org/es/information-inteqgrity

ONU México asi inform6 de la consulta:

https://x.com/ONUMX/status/1747768229253022019?
s=20

VINCULACION

Participacion en aniversario Canal 44


https://www.un.org/es/information-integrity
https://x.com/ONUMX/status/1747768229253022019?s=20
https://x.com/ONUMX/status/1747768229253022019?s=20
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El 1 de febrero la Defensoria de las Audiencias fue invitada a las actividades con
motivo de la celebracidn de los primeros 13 afios de vida de Canal 44. Se asistio
a la Master Class, que impartio la periodista Elodie Martinez, mentora de
TechCamp, y con la cual se dio inicio a los trabajos de la Catedra Iberoamericana
contra la Desinformacion, creada por la Universidad de Guadalajara en coordinacion
con la legendaria agencia AFP. Con motivo del aniversario, esta Defensoria grabo
un breve mensaje de felicitacion, que pudo ser visto en la ceremonia que encabez6
el rector el Rector General de la Universidad de Guadalajara, Ricardo Villanueva, y
otras autoridades de la Universidad, de la entidad y federales.

Consulta el 13 afos de Canal 44:
comentario:
i https://www.youtube.com/watch?v=vGZT97Q6Kaw

Colaboraciéon con AMIDI

Como parte de la colaboracion con la Catedra UNESCO-AMIDI sobre
Alfabetizaciéon Mediatica e Informacional en la Universidad de Guadalajara, que
coordina el Dr. Guillermo Orozco, se difundi6 parte de la participacion de la
Defensoria en un conversatorio sobre el tema de los derechos de las audiencias en
la red social X:


https://www.youtube.com/watch?v=vGZT97Q6Kaw
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l__' Catedra AMIDI @amidi_com - 27 dic. 2023
«Los derechos de las audiencias emanan del derecho a la libertad de

expresiony el derecho a la informacién», advierte Gabriel Sosa Plata. (
atelecomvmedios)

Parte del episodio «;Cémo ejercer nuestros derechos de las audiencias en
el entorno digital?»

Log dlagaios da by audiandss,
oUa3 dukikin ikl

Videos: Alfabetizacion mediatica e informacional:

‘_ https://x.com/amidi com/status/17401006425914206897s=
20

https://x.com/amidi com/status/17408406580703478447s=
20

Colaboraciéon con SIPINNA
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Sobre la colaboracion conjunta con el Sistema
Nacional de Proteccion de Nifias, Nifios vy

ando A
- 2 Adolescentes (SIPINNA), se informa que el 10
= —4J o de enero se tuvo una reunion de trabajo con
0 0 : representantes de dicho Sistema para continuar
>ODER J con la estrategia de difundir los derechos de las
S8 jLe audiencias y la labor de las Defensorias en nifias,

nifios y adolescentes (NNA). Se acord6 dar a
e - conocer los resultados del sondeo OPINNA
25 2127 noviembre \ (realizado en el 2023, tal como se reportd en su
W ) momento), en el que NNA expresaron sus habitos
@ GOBERNACION | g SSEINNA de consumo sobre los contenidos audiovisuales
SRl y lo que podrian hacer las defensorias de las
audiencias en alfabetizaciébn mediatica e informacional. También se trabajard con
grupos de enfoque con el objetivo de sensibilizar a los jévenes sobre la importancia
de consumir contenidos de manera critica y reflexiva, asi como empoderarlos para
gue participen activamente en la construccion de una cultura mediatica mas
responsable y diversa. En la reunion también participaron representantes de las
defensorias de audiencias del Sistema Universitario de Radio, Television y
Cinematografia de la Universidad Autonoma de Querétaro, y del Sistema Publico
de Radiodifusion del Estados Mexicano.

ENTREVISTA

Radio Congreso

El 25 de enero fuimos invitados a Radio Congreso para abordar el tema del papel
de los medios de comunicacién y las defensorias de las audiencias en el proceso
electoral 2023-2024. Se hablo de como los derechos de las audiencias también
pueden ser vulnerados por los partidos politicos a través de sus promocionales o en
los noticiarios cuando no hay coberturas equitativas de las campafas. La entrevista
fue realizada por Laksman Sumano y Julieta Mendoza.

Asi se Noticias Congreso:

informo

de la https://x.com/NoticiaCongreso/status/1750601530275663882?s=20
entrevista:

&
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